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我们怎么看农产品电商市场？ 
一场群雄逐鹿的序幕拉开…… 

• 中国农产品（生态、健康）B2C（包括普通网上零售与O2O式宅配）市
场潜力巨大。阿里研究中心预测，2014年农产品电商交易额将超1000亿
元。 。 

• 2013，被业界称之为农业电商的“元年”，影响力深远。可以看到，政
府、企业、资本将会在接下来各方面深入布局。电商平台更不例外

 

• 但遇上的问题还很多…… 

 



淘宝为什么要推特色中国？ 

 定位：是淘宝网倾力打造的中国地方特色特产专业市场，主打土特产和旅游
资源，官方域名china.taobao.com。 

 
项目目标 
建立网络市场的食品安全：地方政府+行业协会+产品质检体系 
帮助各地打造特色农业品牌：优势产业优先发展+100%原产地直供+旅游体
验营销 
支持传统农业企业/合作社/农户转型发展：直销店铺+网络代理服务（TP） 
促进地方产业经济逐步升级：政策+人才+企业+物流 

 
特色中国，是中国农产品电子商务化的新探索，也是淘宝网积极解决三农问
题、承担更大社会责任的新举措。 



淘宝特色中国的首页  china.taobao.com 

 



农产品电商会遇上什么问题？ 
农产品电商之路怎么走？ 
 
• 鉴于农产品的特殊性

在农产品营销与供应链服务端一直没有良好的模式
解决。专业渠道，平台商的农产品（特别是针对中高端用户）采购问

题普遍。 

 

• 农业生产主体 网商 直接
进入电商零售市场（B2C）的难度很大

。 

 

 

 

观点：在过去的传统市场，农产品营销水平远不能与类似服
装、日化、家电类行业相比，在互联网电商时代，这个差距
与问题依然存大，并且会进一步放大。 



10月30日，《遂昌模式》发布会刚落下帷幕 
2013中国农产品电商高峰论坛暨《遂昌模式研究报告》 
由中国社科院、阿里研究中心主办，农业部，商务部，工信部等各部委参与 

遂昌模式的探索——中国第一个农产品电商模式的发布 



我们怎么去解决问题？ 
遂昌模式的创建——打造农产品电商生态系统 

• 在农业生产者、市场、政府、平台之间创建一个农产品公共服务平台，提供
产业链参与者非核心业务整合，提供农业电商化、市场化的综合性专业集成
解决方案。 

 现状：主体为遂昌
及周边县市农民专
业合作社，食品厂
商。 
 
典型问题：1、销
售。2、团队管理
与运营。3、成本 

协会公共
服务平台 

服务
商 

供应
商 

网商 

典型服务商：快递，
物流，银行，电信 
 
典型问题：服务分散
带来的成本问题，信
息分散问题 

•现状：主要为
遂昌及周边县市
城镇居民，典型
构成为待业青年，
传统商家转型，
大学生就业，兼
职创业等。 
 
•典型问题：技
能与平台关系问
题。2、产品选
择与采购议价能
力。3、仓储，
物流相关成本问
题。 

政府 



“农产品公共服务平台”模式解决什么问题？ 

模式的价值 
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• 对于供应商的价值：专业可信赖的农产品电商运营商，产品与服务提供商 

• 对于网商的价值：提供物美价廉的产品，专业的培训，服务，代发货提供平台 

• 对于第三方服务商的价值：增值合作伙伴 

• 对于政府的价值：协助地方政府电商平台打造，协同解决农产品销售，创业就业、新
型第三方服务业发展。 

• 对于渠道、电商平台商的价值：可信赖、安全地农产品提供商，专业的服务提供商 

 

 



以什么样的态度去做农业，做产品？ 
一枚“善果”的实践…… 
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